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Linvestimento sale a 10 milioni includendo e attivita di marketing, il Marketing
Manager Paolo Luchi conferma i partner di comunicazione Dilemma e Taurus Adv
e il media mix tra mezzi classici (85%) e digital (15%)

di Silvia Antonini

erdormire lancia il Mani-
P festo PerCambiare, che

determina il percorso del
Materassificio Montalese, pro-
prietario del brand, in termini di
sostenibilita ESG. Nello specifico
si conferma il posizionamento
‘Design for Wellness’ per cui an-
che gli addetti dei negozi sono
definiti ‘Wellness Designer’e fan-
no cingue settimane di formazio-
ne per poter garantire ai clienti la
giusta consulenza nel momento
dell'acquisto. Sul fronte della co-
municazione, il marchio confer-
ma la strategia ‘Bedding Cultu-
re’ sviluppata da Ogilvy, che gia

oerdormire

design for wellness

lo scorso maggio e andata on air
con creativita a cura di Dilemma
e pianificazione Taurus Adv.

Al via flight a gennaio

Confermate le partnership con
Dilemma e Taurus Ady, il pros-
simo flight della campagna par-
tira nella prima settimana di
gennaio, con nuovi soggetti de-
dicati a illustrare come il siste-
ma letto di Perdormire si inseri-
sca in nuove stanze e ambienti.
Nel 2023 Perdormire investira

un budget di 8 milioni di euro in
attivita advertising ‘drive to sto-
re! che sale a 10 milioni com-
presa l'area hospitality; nel 2022
I'investimento é stato di 9,5 mi-
lioni. Il media mix & concentrato
per 1'85% sui mezzi tradizionali -
tv, radio e stampa — con un 15%
spostato sul digitale. Il planning
si articola tra tv su reti Rai, Me-
diaset e La7 a cui si aggiunge-
ranno strategie digital su piatta-
forme come Spotify e YouTube,
«con obiettivi di lead genera-
tion e per raggiungere basso
esposti 0 non esposti», spiega
il Marketing Manager di Perdor-
mire Paolo Luchi. | partner per

la comunicazione digital sono
Suntimes e Wavemaker.

Strategie 2023

Sempre il prossimo anno |'azien-
da punta ad ampliare la rete di
punti vendita aprendo al fran-
chising. Nel 2022 i punti vendi-
ta sono cresciuti di otto unita a
150; mentre la quota di mercato
si attesta al 16,7%, in crescita del
7% al netto nelle nuove apertu-
re. «L'ingresso di partner in fran-
chising ci permettera di raddop-
piare le nuove aperture medie
annuali da 10 a 20» continua Lu-
chi; il fatturato 2022 si attesta in-
torno ai livelli del 2021 (98 milio-
ni di euro circa). Con la strategia
‘Bedding Culture’ sono cresciuti
engagement e percepito, per un
prodotto che si colloca in una fa-
scia medio alta del mercato con
il suo sistema-letto. La customer
satisfaction si colloca al 98% an-
che per la cura con cui viene for-
mato il personale: nel 2021 sono
state impiegate oltre 1400 ore in
attivita di formazione.

Eventi Successo per I'edizione 2022 del Festival del Futuro: a Verona
oltre 60 relatori chiamati a confrontarsi sulle sfide del domani

La manifestazione
promossa da Eccellenze
d'Impresa, Harvard Business
Review Italia e Gruppo
editoriale Athesis registra
oltre 1.1 milioni di views e
pit di 542mila utenti unici
in live streaming

Un nuovo grande successo per il
Festival del Futuro, l'evento pro-
mosso da Eccellenze d'Impresa,
da Harvard Business Review Ita-
lia e dal Gruppo editoriale Athe-
sis. L'edizione 2022, svoltasi dal
24 al 26 novembre al Palazzo
della Gran Guardia di Verona, si
chiude, infatti, superando i risul-
tati dello scorso anno: i tre gior-

ni di evento hanno registrato ol-
tre 600 presenze in sala, con una
folta partecipazione di ragazzi, e
542mila utenti unici in live strea-
ming, con piu di 1,1 milioni views
su 17 diverse piattaforme e una
social reach di 644 mila persone.
Tecnologia, economia, finanza,
lavoro, societa, sanita, geopoliti-
Ca, energia e ambiente sono sta-
ti i temi che hanno tratteggiato il
perimetro all'interno del quale si
e sviluppata quest’ultima edizio-
ne del Festival del festival del Fu-
turo che ha visto protagonisti ol-
tre 60 relatori in un totale di 20
ore di diretta. Un ampio resocon-
to del convegno sara disponibile
con il Magazine interamente de-
dicato al Festival in edicola con
i quotidiani Athesis — LArena, I

Giornale di Vicenza e Bresciaog-
gi - mercoledi 14 dicembre. Ed a
breve sara possibile rivedere tut-
te le sessioni su www festivaldel-
futuro.eu.

| partner

Festival del Futuro 2022 é sta-
to realizzato in collaborazione
con la Commissione Europea.
Gode del Patrocinio del Ministe-
ro delle Imprese e del Made in
Italy, Ministero delle Infrastrut-
ture e dei Trasporti, Ministero
della Transizione Ecologica, del
Patrocinio della Regione Vene-
to, Comune di Verona, Comune
di Vicenza e Comune di Brescia,
della Camera di Commercio di
Verona, Camera di Commer-
cio di Vicenza e della Camera di

C FESTIVQdeIFUTUPO

Commercio di Brescia. Partner
istituzionali sono: Confindustria
Verona, Confindustria Vicenza,
Confindustria Brescia, Veronafie-
re e Agenzia ICE. Main partner
Pastificio Rana. Platinum partner
Cattolica Assicurazioni (Gruppo
Generali) e Banca Pictet. Gold
partner Banco BPM, Calzedonia,
SAP e Snam. Silver partner Baril-
la, Camozzi Group, Fastweb, Te-
chpa e UniCredit. Supporting
partner ACS Data Systems, Cre-
dit Network & Finance Sp.A. e
Unical AG S.p.a. - Riscaldamen-
to e Climatizzazione. Thanks to
Burro e Salvia Banqueting. Me-
dia partner Agenzia ANSA.




